
SAISON 2021-2022



D
O

SS
IE

R 
D

E 
PR

ES
SE

SA
IS

O
N

 2
02

1-
 2

02
2

2

ÉDITO PAR NICOLAS FADEUR

LA GRILLE EN IMAGES

LES NOUVEAUTÉS

NRJ EN SEMAINE 

NRJ LE WEEK-END

OPÉRATIONS NRJ

ÉVÉNEMENTS

PLAY FOR ZERO

LA CONCLUSION DE MARC VOSSEN

VOS PERSONNES DE CONTACT 

03

05

08 

11

14

17

19

22

23

25

SOMMAIRE



D
O

SS
IE

R 
D

E 
PR

ES
SE

SA
IS

O
N

 2
02

1-
 2

02
2

3

L’ÉDITO
PAR NICOLAS FADEUR - Brand Manager NRJ
La radio se construit dans la durée. Cette année, le maître mot pour la rentrée d’NRJ sera la continuité. Dans un monde en perpétuel mouvement, nous souhaitons  
maintenir le cap, être un repère et nous reposer sur les 4 piliers de la marque NRJ en Belgique : Musique, Divertissement, Ensemble et Engagement. C’est donc sur ces 
axes que nous avons construit nos programmes depuis plusieurs années, nous allons les renforcer et au vu de l’urgence climatique, nous allons appuyer dès maintenant 
notre engagement - pris depuis 2014 - pour la Planète. 

LA MUSIQUE.
Les hits restent notre matière première la plus précieuse. Les meilleurs hits sur 
la meilleure radio pour les meilleurs auditeurs. Parce que « Hit Music Only », 
ce ne sont pas que des mots, c’est ce qu’on fait de mieux : partager la musique 
au plus grand nombre en diffusant les artistes et les hits plébiscités par nos 
auditeurs.
Plusieurs études l’attestent, la radio en général, et NRJ en particulier, est 
encore et toujours le média préféré pour découvrir les nouveautés musicales. 
Le choix est multiple, les plateformes tout autant et nous continuons d’investir 
au quotidien dans des outils d’analyse performants permettant à nos talents 
en interne de choisir, articuler, et enchaîner les titres de la manière la plus 
harmonieuse pour nos auditeurs. Notre promesse : à toute heure de la journée, 
retrouvez la crème des hits. 

LE DIVERTISSEMENT.
NRJ est la marque qui propose le plus d’heures de « shows » tout au long de la 
journée. Nous avons très vite compris que, pour assurer le succès d’une radio 
comme NRJ, la marque devait être incarnée. C’est ce que nous proposons à 
nos auditeurs tout au long de la journée : Julie Taton, Cauet, Olivier Duroy 
& Audrey sont des personnalités fortes au talent indéniable et à la notoriété 
incontestée. Leur mission ? Transmettre la bonne humeur et fédérer la 
communauté NRJ grâce à leur authenticité et leurs fidèles communautés sur 
les réseaux sociaux.

ENSEMBLE.
Rire, chanter, danser … ensemble. Depuis de nombreuses années, NRJ 
crée le lien entre les stars et le public. Que cela soit à travers nos concerts 
partenaires, les concours Meet & Greet ou encore nos propres évènements.  
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Cette saison sera marquée par le retour tant attendu 
des NRJ Live Sessions, des NRJ Music Awards ou 
encore du NRJ Music Tour, en présentiel, au Wex de 
Marche-en-Famenne le dimanche 10 octobre prochain. 
Nous sommes impatients de pouvoir retrouver le public 
et communier ensemble autour des stars musicales qui 
fédèrent notre cible.

AGIR POUR LA PLANÈTE.
En 2014, nous étions le premier groupe média à obtenir 
le label « CO2 Neutral ». D’année en année, nous 
nous efforçons de garder ce label, c’est-à-dire que 
nous diminuons chaque année nos émissions de CO2 
et que nous compensons ce que nous n’arrivons pas  
à supprimer. Au vu de l’urgence climatique, cet 
engagement ne peut plus rester « secret », et ne peut plus 
se limiter à la neutralité. Tant au niveau de l’Entreprise 
qu’en tant que Média, nous devons agir, sensibiliser et 
partager nos objectifs avec le plus grand nombre.
En tant qu’Entreprise, nous sommes neutres en CO2 
depuis 2014. L’objectif est clair : être zéro carbone d’ici 
2030. Et c’est ensemble que nous allons y arriver, avec 
les équipes, avec nos partenaires et avec nos annonceurs.

En tant que Média, nous devons montrer la voie : agir, 
sensibiliser et partager. Autour de la marque « NRJ, 
Agir pour la Planète » créée à l’international pour 
soutenir les initiatives environnementales, nous venons 
ajouter le programme #PlayForZero qui résume notre 
engagement : atteindre zéro carbone d’ici 2030 tout en 
restant divertissant. Nous nous donnons pour mission 
de rendre le combat climatique accessible et « sexy » 
auprès de nos auditeurs.

Nous continuerons de soutenir les initiatives 
environnementales et donnerons la parole aux jeunes 
qui se battent pour un monde meilleur avec par 
exemple 60 Secondes Climat, une nouvelle séquence 
quotidienne confiée à Adélaïde Charlier, cofondatrice 
du mouvement Youth For Climate. Et de nombreuses 
opérations seront menées durant cette saison, et dans 
les années à venir, avec les équipes NRJ, nos partenaires, 
nos clients et bien sûr avec nos auditeurs.

Bonne rentrée musicale  
et engagée avec NRJ !
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LES NOUVEAUTÉS
DE LA SAISON 2021-2022

Dès le 30 août prochain, en plus de les écouter en 
radio, vous pourrez admirer Julie Taton, Shalimar, 
JerM & Tanguy sur votre écran de télé, en direct dans 
votre salon, tous les matins de la semaine entre  
6h et 9h sur AB3. 

LE WAKE UP SHOW DÉBARQUE  
DÈS LE 30/08 EN TÉLÉ !
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Dans le cadre de son programme #PlayForZero, NRJ 
donnera cette saison la parole aux jeunes qui agissent 
pour un monde meilleur. 

60 Secondes Climat, chaque jour Adélaïde Charlier, 
cofondatrice du mouvement « Youth For Climate », 
tentera d’expliquer un sujet en lien avec l’urgence 
climatique en 60 secondes.

60 Secondes Climat sera décliné en podcast sur NRJ 
Play dès janvier 2022 en 60 Minutes Climat.

ADÉLAÏDE CHARLIER À 12H30, 
CHAQUE JOUR, DU LUNDI AU VENDREDI : 
60 SECONDES CLIMAT.

N O U V E A U T É S



SAISON 2021- 2022 10 DOSSIER DE PRESSE

 • N
O

U
VEAU

TÉS • N
O

U
VEAU

TÉS • N
O

U
VEAU

TÉS • N
O

U
VEAU

TÉS • N
O

U
VEAU

TÉS • N
O

U
VEAU

TÉS
 • 

N
O

U
VE

AU
TÉ

S 
• N

O
U

VE
AU

TÉ
S 

• N
O

U
VE

AU
TÉ

S 
• N

O
U

VE
AU

TÉ
S 

• N
O

U
VE

AU
TÉ

S 
• N

O
U

VE
AU

TÉ
S

Tout prochainement, Shalimar 
racontera les plus belles 
histoires d’enfants dans 
« Shalimar raconte ». Tous les 
podcasts seront disponibles 
sur NRJ.be. De quoi passer 
une belle soirée et une bonne 
nuit pour vous et vos petits !

Après avoir animé les 
week-ends, il rejoint la 
team en semaine entre 

12h et 15h.

JADOUL, 
ENTRE 12H ET 15H  

(HIT MUSIC ONLY)
SHALIMAR 
RACONTE

N O U V E A U T É S

JADOUL
SHALIMAR
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WAKE UP SHOW  
6H-9H

NRJ EN SEMAINE

Bienvenue chez Julie Taton.
Installez-vous à sa table de petit-
déjeuner chaque jour, entourée 
de Shalimar, JerM et Tanguy, le 
Wake Up Show vous réveille avec 
les meilleurs hits et dans la bonne 
humeur. 

  • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE •
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C’CAUET, 15H-20H
De 15h à 20h, vous retrouverez Cauet et 

toute son équipe. Pour vous raccompagner 
à la maison, au travail ou en voiture chaque 

après-midi, c’est CAUET… avec Dylan 
depuis la Belgique !

N R J  E N  S E M A I N E

CAUET

DYLAN
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LES FOUS DU SOIR 
20H-00H

  • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE • NRJ EN SEMAINE •
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Chaque soir dès 20h, 
ce duo nous promet des 
moments de folie : jeux, 
cadeaux et toujours 
une oreille attentive et 
bienveillante pour aider 
nos auditeurs dans toutes 
les situations.

AUDREY

OLIVIER

N R J  E N  S E M A I N E
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NRJ LE WEEK-END

Chaque dimanche, entre 
18h et 20h, c’est le 

classement des hits les plus 
joués par les stations NRJ 

partout en Europe avec 
Wendy & Khalid.

L’EURO HOT 30

Tous les samedis, entre 
18h et 20h, retrouvez les 
30 hits les plus diffusés de 
la semaine sur NRJ avec 
Wendy & Khalid.

LE HIT NRJ

 • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END •
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Chaque dimanche, de 20h à minuit, 
les auditeurs retrouveront toute l’actu 

geek : jeux vidéo, web, réseaux sociaux et 
Pop Culture dans un seul rendez-vous : 

Captain Kauffman.

CAPTAIN KAUFFMAN

 • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END • NRJ LE WEEK-END •

CAPTAIN 
KAUFFMAN

N R J  L E  W E E K-E N D
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16 Tous les samedis de 20h à 04h, c’est l’émission club 
de référence. Chaque semaine, la team de DJ’s belges 
Flash, Jay Psar, Simon B, Dylan, DJ ND, 22h30,  
Alan V, Davy D nous passe ses meilleurs mix. 

NRJ EXTRAVADANCE
N R J  L E  W E E K-E N D
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100 MINUTES  
POUR CHANGER  
LE MONDE

OPÉRATIONS NRJ

Mise en place pour la 8e année consécutive, 
l’initiative « 100 minutes pour changer le 
monde » a pour objectif de récompenser 
quinze associations œuvrant pour un monde 
meilleur, en leur offrant une campagne 
équivalente à 100 minutes d’espace 
promotionnel. 

Chaque cause défendue aura ainsi 200 
spots radio répartis sur Nostalgie, NRJ, 
Chérie et Nostalgie+ pour convaincre les 
auditeurs de faire un geste solidaire. Un jury, 
composé de divers membres des radios, 
sélectionnera les heureuses gagnantes dans 
le courant du mois de septembre.



LA PLAYLIST SUPRÊME NRJ  
DÈS LE 6 SEPTEMBRE
Les auditeurs vont avoir 10.000 raisons d’écouter NRJ… 
Mais ils n’auront qu’une seule chance de gagner 
10.000 euros avec la Playlist Suprême NRJ. 
Cette playlist sera jouée sur NRJ, une seule fois, dans un 
ordre précis. Dès que les auditeurs l’entendront, ils pourront 
participer par sms et tenter d’être le premier ! 
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ÉVÉNEMENTS

NRJ LIVE SESSION
Une NRJ Live Session, c’est un concert 
privé et intime, entre l’artiste et son 
public. Une occasion inédite de passer un 
moment privilégié avec sa star préférée. 
Dans notre studio Live ou ailleurs, c’est 
toujours un moment unique !
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La plus grande tournée musicale gratuite de 
Belgique est enfin de retour le 10 octobre prochain 
au WEX. Les équipes se mobiliseront pour offrir aux 
auditeurs du contenu exclusif : images, sons  
et vidéos au cœur du « NRJ Music Tour ».

NRJ MUSIC TOUR LE 10/10
É V É N E M E N T S
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La cérémonie, devenue un rendez-vous 
incontournable, est considérée aujourd’hui 
comme l’un des plus grands événements 
musicaux du monde. 

NRJ est heureux d’annoncer que la cérémonie 
des « NRJ MUSIC AWARDS » aura lieu le 20 
novembre en direct du Palais des Festivals et 
des Congrès de Cannes.

NRJ MUSIC AWARDS LE 20/11
É V É N E M E N T S
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NRJ PLAY FOR ZERO
Avec son programme #PlayForZero, NRJ Belgique 
entend concrétiser son engagement en faveur de la 
planète par une approche positive et divertissante 
afin de sensibiliser le public à l’urgence climatique  
et au besoin d’agir.

Le but étant d’atteindre une empreinte zéro carbone 
d’ici 2030 et à sensibiliser le public face aux défis 
climatiques et environnementaux.

É V É N E M E N T S
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LA CONCLUSION DE MARC VOSSEN

La mission de NGroup - et de chacune de ses marques, Nostalgie et 
Nostalgie+, NRJ et Chérie - est de balancer des ondes positives, 
notamment grâce à la musique. Nous sommes un média de 
divertissement et nous en sommes heureux.

Mais le fait même de divertir - étymologiquement détourner de ce qui 
nous préoccupe en amusant - ne peut pas nous faire oublier l’essentiel. 
Un essentiel auquel toute entreprise du monde industrialisé doit 
consacrer aujourd’hui temps et argent. 

C’est LE défi pour l’humanité du 21ème siècle et donc, pour chacun et 
chacune d’entre nous : subvenir aux besoins de chaque être humain 
avec les moyens de notre planète, unique et vivante, afin que la nature 
et nous puissions nous y épanouir ensemble. Si nous ne relevons pas 
ce défi, à terme, nous ne divertirons plus personne. 

Bien sûr, nous ne le relèverons pas seuls. Qui sommes-nous d’ailleurs 
pour l’imaginer ? Mais nous avons l’extraordinaire chance de toucher 
en Belgique francophone chaque semaine 1.739.310 auditeurs et 
auditrices, qui nous font la joie de nous écouter. Il est impératif de 
nous mobiliser ensemble. 

À aucun moment nous ne voulons être donneurs de leçons mais 
l’urgence climatique nous impose de nous engager dans l’action, 
aussi petite soit-elle. Les petits pas finissent par provoquer de grands 
changements. Chaque geste et chaque seconde comptent. Nous 
n’avons plus le temps de finasser et de considérer qu’en tant que média 
de divertissement, là n’est pas notre rôle. Ce serait une erreur, voire 
une faute de ne pas agir en conséquence. 

L’arrivée d’Adélaïde Charlier, figure du mouvement Youth for climate  
sur NRJ est plus qu’un symbole. Nous voulons servir son projet et 
mettre notre marque à son service.

D’autres initiatives sont nées et naîtront encore au sein de 
NGroup comme l’engagement des équipes sur les Objectifs de  
développements durables de l’ONU. Elles ont choisi d’agir sur les 
objectifs 1,2,3,4 et 12 : pas de pauvreté, faim zéro, santé et bien-être, 
éducation de qualité et consommation et production durables. 

CONCLUSION • CONCLUSION • CONCLUSION • CONCLUSION • CONCLUSION • CONCLUSION • CONCLUSION • CONCLUSION • CONCLUSION • CONCLUSION • CONCLUSION •
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Depuis sa naissance, il y a 11 ans, NGroup s’est engagé en mettant l’humain 
et son bien-être au centre de sa stratégie. Nous y avons associé la terre il y a 
7 ans en devenant neutre en C02. Nos indicateurs de performance ne sont 
pas centrés sur le profit. Celui-ci n’est pas une fin en soi. C’est un moyen qui 
permet de remplir notre mission - balancer des ondes positives - au bénéfice 
du plus grand nombre. C’est un moyen pour faire vivre nos valeurs - cohésion, 
respect, épanouissement, audace, authenticité - au sein du groupe et au-delà. 
C’est aussi un moyen de nous mettre au service de cette ambition plus grande 
et importante : permettre à chaque habitant de la planète d’y vivre dignement 
en respectant les limites de notre Terre mère. 

Le Covid a renforcé un peu plus encore l’agilité de nos équipes, les actions 
participatives, le décloisonnement. Il a servi d’accélérateur de prise de 
conscience : nous sommes tous et toutes reliés. Et donc responsables. À fortiori 
en tant que médias. La cause est juste, noble et indubitable. Nous avons besoin 
d’un nouveau récit collectif à co-construire ensemble. NGroup fait et fera sa 
part. Avec détermination, amour et enthousiasme ! 

Bonne saison radio, en audio et vidéo :-)
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